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avisen

GOLFavisen er nu inde i sin 10. seeson med et til stadighed bedre funda-
ment. Dette bekreeftes ved, at vi nu er Danmarks stgrste og mest leeste
golfavis med 61.000 faste og trofaste leesere. Oplaget er p& 20.500
eksemplarer pr. udgivelse. Vi udvikler hele tiden det redaktionelle indhold,
som har skabt grundlaget for GOLFavisens succes hos den brede gruppe
af leesere.

GOLFavisen har en bredt sammensat redaktion af medarbejdere inden for
flere specialomrader, mens ankermasndene bag det redaktionelle produkt
fortsat er Frits Christensen og Jens "Keeper” Christensen, der er to af lan-
dets mest erfarne journalister med golf som speciale.

Senest er ogséa den erfarne tv-reporter og golfjournalist, Carsten Fischer,
blevet tilknyttet redaktionen. Vi fortseetter ogsa det succesfulde samar-
bejde med Nyholms Golfakademi, der vil levere endnu flere brugbare tree-
ningslektioner.

GOLFavisen vil fortsat dyrke kerneomréderne med udstyr, instruktion, men-
taltraening, banebespg, rejser og mode. Vi vil ogsa styrke det redaktionelle
produkt med spaendende og smukt illustrerede baggrundsartikler, reporta-
ger og interviews med b&de danske og internationale golfstjerner og
personligheder.

Vi fplger kontinuerligt de store tours, European Tour, Ladies European Tour,
Challenge Tour og den amerikanske US PGA-tour med bade danske og
internationale topnavne - og ikke mindst deres preestationer i seesonens
store Major-turneringer.

I hvert nummer af GOLFavisen er der konkurrencer, hvor leeserne kan vinde
alt lige fra rejser og udstyr til luksusforbrugsgoder. Samtlige 186 golfklub-
ber i Danmark modtager GOLFavisen i avisens saerlige klubstander, og der-
med laeses golfavisen lige dér, hvor golfspillerne er. GOLFavisen er gratis og
distribueres ogsa til de fleste golfbutikker og pa golfhoteller rundt omkring
i landet, - totalt 212 steder i Danmark.

GOLFavisen bliver trovaerdigt malt i IndexDanmark/Gallup og kan dermed
dokumentere, hvilket leesertal annoncarer er sikret for deres annonce.

GOLFavisens oplagstal kontrolleres af Specialmediernes Oplagskontrol (FMK)
0g kan dermed dokumentere, hvor mange husstande, annoncgrerne far
adgang til med deres annoncer.

Redaktion

GOLFavisen ApS
Hammerholmen 18
2650 Hvidovre
Telefon 36 30 55 52
www.golfavisen.dk

Annoncesalg

DG Media as
Store Kongensgade 72
DK-1264 Kgbenhavn K

Tel. +4570 27 11 55
epost@dgmedia.dk
www.dgmedia.dk

Den typiske laeser af
GOLFavisen er...

..enenmand (88%) i alderen 50 &r eller derover (75%), som ty-
pisk er gift (69%). Han bor i hus, villa eller parcelhus (77%), som
han ejer (87%). Han har en erhvervsuddannelse (40%) eller en
hpjere uddannelse (39%), og er funktionaer (32%) eller pensio-
nist og lignende (48%). Han fglger med i sport (71%), hvad enten
deteriTV (74%) eller i aviser (72%), og sé& dyrker han selv sport
minimum ugentligt (83%), og ger en indsats for at passe godt pa
sin krop og sit udseende (84%). Godt design er vigtigt for ham
(72%), og han betaler gerne ekstra for kvalitetsprodukter (88%)
eller et kendt varemeerke (75%).

| alt har GOLFavisen 61.000 lzsere i falge Index Danmark/
Gallup 1. halvar 2013.

Andel lzesere, der overvejer folgende inden for det
nzeste ar...
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Bilferie (ikke camping)
14% i udlandet
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Spa- og wellnessophold
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Leeserne af GOLFavisen har en stor formue.
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Andel laesere, der...
I, =5 Gerne betaler ekstra

75% for kvalitetsprodukter
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Gerne betaler ekstra for
den nyeste forbrugerteknologi
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Priser

Udgivelsesplan 2014

Nr. Bestillingsfrist Materialefrist Udkommer
1/4 side: kr. 6.200 1/2 side: kr. 9.900 ! 10. januar 14.januar 17 januar
|;| B:121,5 x H:173,5 mm |[| B:121,5 x H: 352 mm 2 7. marts 1. marts 14. marts
3 8. april 15. april 22. april
. . 4 8. maj 13. maj 19. maj
|;| 1/2 side: kr. 8.900 D 1/1 side: kr. 18.200 c 2 jori 7 o 20 jori
B: 248 x H:173,5 mm B: 248 x H: 352 mm
6 17.juli 22. juli 25. juli
7 14. august 19. august 22. august
Side 2:kr. 8.500 Bagsiden: kr. 20.500 8 11. september 16. september  19. september
|;| B:248 x H: 85 mm |E| B: 248 x H: 352 mm 9 9. oktober 14. oktober 17. oktober
10 6. november 10. november 14. navember
Opslag: kr. 29.300 Forside: kr. 5.900
|E|E| B: 520 x H: 352 mm |:| B:82xH: 79 mm
eller 2 stk. a A e
B:248 xH:352 mm 1(Messe)* Nyheder fra udstillerne p& golfmesser i Bella/Herning
2 Udstyr: Koller, bolde, afstandsmaélere etc.
Alle priser er inkl. farver. 3 Udstyr: Bags, trolleys, buggies etc.
4 Mode: Bekleedning, sko og andre produktnyheder
5 Danske Baner
@vrige priser 5] Danske Baner - fortsat
Seerplacering +10% 7 Kor selv: Sverige, Norge, Tyskland
8 Rejser ekstotiske / oversgiske rejser
Indstik 9 Sydeuropa/Tyrkiet/Nordafrika/Mellemgsten
Det er muligt at sende direct mails, brochurer, indbydelser, kata- 10 Vintergolf, Rejser, Danske baner og Julegaver

loger etc. ud via magasinet. Dette kan geres i hele magasinets
oplag eller en lille del af magasinets oplag.

Rabatter

Gentagelsesrabat
2 indrykninger
3 indrykninger
5 indrykninger
8 indrykninger

Storkunderabat

5% rabat
10% rabat
15% rabat
25% rabat

5% storkunderabat ved en arlig omseetning pa mindst kr. 75.000.

Al rabat forudsaetter samlet bestilling, og at annoncerne indrykkes

inden for 12 maneder.

Godtgorelse

Til reklame- og mediabureauer ydes 3% materialegodtggrelse
for levering af faardigt materiale. Herudover ydes der 2% infor-
mations- og sikkerhedsstillelse til mediabureauer, der er godtge-
relsesberettigede jf. Kreativitet & Kommunikations liste.

* Jubileeumsudgave - 10 &r

Annoncemateriale

Annoncemateriale til print skal leveres som trykklar PDF

(min. 300 dpi, CMYK). Materialet kan sendes til DG Media pé
epost@dgmedia.dk (maks. 20 MB) eller via ftp-server. Kontakt
DG Media om dette. For yderligere tekniske detaljer om krav til
annoncemateriale se www.dgmedia.dk.

Distribueretoplagialt..............ccoiviiiiiiiinn, 20.500
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Skandinaviens stgrste mediehus
- mere end 100 medier

Malrettede medier

Bedre kontaktpriser

Effektive annoncepakker
Dokumenteret effekt
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EKSPORTFOKUS

Prof eller

1i5velen.

Singularitet
mputer og menneske
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Betingelser

Priser og betalingsbetingelser

Alle priser er ekskl. moms. Enhver annonce faktureres umid-
delbart efter udgivelsen/periodestart. Betalingsfristen er
netto kontant 10 dage efter udgivelsesdato/periodestart
Safremt betalingsfristen overskrides, pdregnes et rente-
tilleeg pa 2% pr. pdbegyndt maned. | visse tilfeelde kan

DG Media kreeve, at annoncen betales forud. Rabat ydes
ikke af tilleegspriser.

Reklamation

DG Media eller mediet patager sig ikke ansvar for fejl i annon-
cer,som erindrykket i overensstemmelse med bestillerens
angivelser. Det geelder ogsa materiale modtaget fra andre
medier, materiale der ikke er i overensstemmelse med de
tekniske data, eller hvis materialefristen overskrides.

For trykfejl, forkerte starrelser, tidspunkter etc. sam an-
nonceren eller bureauet ikke beerer ansvaret for, ydes en

Ring pa 70 27 11 55 og tag en marketingsnak med os!

reduktion efter DG Medias sken, der hejst kan belpbe
sig tilannoncens pris og for indrykninger i mediet. Re-
klamationer aver trykfejl, fejl ved farven eller lignende
skalveere DG Media i hande senest 5 dage efter
annoncens indrykning.

Indrykkes en annonce flere gange med samme fejl,
uden at DG Media modtager reklamation, ydes
eventuel dekort kun for den ferste indrykning.

Erstatningskrav kan ikke geres geeldende over for DG
Media eller over for mediet for fejlagtig, forsinket
eller manglende indrykning af de bestilte annoncer
eller eventuelle folger af sddanne fejl.

Annullering
Eventuelle annulleringer skal ske skriftligt til DG
Media senest 5 hverdage for bestillingsfristen.

Annaoncer, hvortil seerplacering er bestilt, kan
ikke annulleres uden forudg&ende aftale med
DG Media.

| tilfeelde af annullering af annoncering, hvortil der
er ydet rabati sammenhasng med tidligere eller
anden annoncering, vil den for meget givne rabat
efterfaktureres.

@vrige bestemmelser

DG Media forbeholder sig ret til at afvise annoncer, der
strider mod mediets retningslinjer, ellerimod geeld-
ende love og bestemmelser. Annonceordrer, til hvilke
dererknyttet betingelser om tekstomtale, afvises.
Enhver annonce, som kan forveksles med redaktionel
tekst, skal for annoncerens regning gverst forsynes
med ordet “annonce” oven aver en stregihele an-
noncens bredde. Der tages forbehold for trykfejl.

dq MEDIA



